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1. EMENTA

Estudo dos conceitos de Gestão do Design e sua aplicação no processo de desenvolvimento de produtos.
Planejamento e Design Estratégico. Design ótimo e gestão da rede de fornecimento de experiências do
consumidor. 
(Res. nº 218/13-CI/CTC). 
2. OBJETIVOS

Fornecer ao aluno a prática de gerência de projetos das fases iniciais de desenvolvimento até a introdução
de um novo produto no mercado.
(Res. nº 218/13-CI/CTC).

3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

1. FUNDAMENTOS DA GESTÃO DO DESIGN: definição, conceitos, abordagens no processo de
desenvolvimento de produtos;

2. PLANEJAMENTO E BRIEFING DE DESIGN: gestão operacional, tática e estratégica do design;

3. ASPECTOS MERCADOLÓGICOS, INOVAÇÃO E ESTRATÉGIA: diferenciação, coordenação,
e transformação por meio do design;

4.  REDE  DE  FORNECIMENTO  DE  EXPERIÊNCIAS  DO  CONSUMIDOR:  comunicação
empresa-produto-consumidor como estratégia para obtenção de feedbacks e melhorias.

5. GESTÃO DO DESIGN NA PRÁTICA: simulação da gestão do projeto de design.
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