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1. EMENTA
Conceitos e práticas de Programação Visual. Introdução às definições de sistemas de identidade visual e 
design gráfico. (Res. nº 218/13-CI/CTC). 

2. OBJETIVOS
Introduzir conceitos e práticas de Programação Visual, capacitando o aluno a compor configurações 
visuais adequadas às necessidades dos projetos. Proporcionar práticas de desenvolvimento de peças 
gráficas que compõem os sistemas de identidade e de comunicação visual. (Res. nº 218/13-CI/CTC).

3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

● A influência dos movimentos artísticos e as origens do Design Gráfico;

● Noções de marca e identidade visual;

● O espaço compositivo e sua organização: proporção áurea, peso, harmonia, contraste, utilização 
de grades [grids], entre outros;

● Introdução à composição de textos: espaçamentos, alinhamentos e hierarquia visual;

● Métodos de impressão, suportes e noções de produção gráfica [cores, resolução, sangramento, 
encadernação, boneco e etc.];

● Noções de Tipografia: anatomia das letras, tamanho, forma, classificação, conceito de famílias 
tipográficas, símbolos alfabéticos, numerais e símbolos não-alfabéticos, harmonização entre tipos 
diversos;

● Aplicação prática dos conhecimentos adquiridos na criação de peças gráficas.

● Visitas técnicas em feiras, exposições, gráficas ou sistemas de produção de suportes visuais, 
considerando a viabilidade técnica e orçamentária.
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