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1. EMENTA

Conceitos e praticas de Programacao Visual. Introducéao as definicoes de sistemas de identidade visual e
design grafico. (Res. n° 218/13-CI/CTC).

2. OBJETIVOS

Introduzir conceitos e praticas de Programacao Visual, capacitando o aluno a compor configuracoes
visuais adequadas as necessidades dos projetos. Proporcionar praticas de desenvolvimento de pecas
graficas que compdem os sistemas de identidade e de comunicacao visual. (Res. n°® 218/13-CI/CTC).

3. CONTEUDO PROGRAMATICO

A influéncia dos movimentos artisticos e as origens do Design Grafico;
Nocoes de marca e identidade visual;

O espaco compositivo e sua organizacao: proporcao aurea, peso, harmonia, contraste, utilizacao
de grades [grids], entre outros;

Introducao a composicao de textos: espacamentos, alinhamentos e hierarquia visual;

Métodos de impressao, suportes e nocdes de producao grafica [cores, resolucao, sangramento,
encadernacao, boneco e etc.];

Nocoes de Tipografia: anatomia das letras, tamanho, forma, classificacao, conceito de familias

tipograficas, simbolos alfabéticos, numerais e simbolos nao-alfabéticos, harmonizacao entre tipos
diversos;

Aplicacao pratica dos conhecimentos adquiridos na criacao de pecas graficas.

Visitas técnicas em feiras, exposicoes, graficas ou sistemas de producao de suportes visuais,

considerando a viabilidade técnica e orcamentaria.

4. REFERENCIAS

4.1 - Basicas (Disponibilizadas na Biblioteca ou aquisicées recomendadas)

HOLLIS, Richard. Design grafico: uma historia concisa. Sao Paulo: Martins Fontes, 2005.
HURLBURT, Allen. Layout: o design da pdgina impressa. Sao Paulo: Nobel, 2002.




LUPTON, Ellen. Pensar com tipos. Sao Paulo: Cosac Naify, 2013.
OLIVIERA, Marina. Producdo grdfica para designers. Rio de Janeiro: 2AB, 2000.
RIBEIRO, Milton. Planejamento visual grdfico. Brasilia: Linha Grafica, 1998.

STRUNCK, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de sucesso: um guia sobre marketing das
marcas e como representar graficamente seus valores. Rio de Janeiro: Rio Books, 2001.

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao € designer. Sao Paulo: Callis, 1995.

4.2 - Complementares

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico. Sao Paulo: Cosac Naify, 2005.
HEITLINGER, Paulo. Alfabetos: caligrafia e tipografia. Lisboa: Dinalivro, 2010.
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