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1. EMENTA

Estudo dos elementos da linguagem visual,  dos princípios ordenadores da forma e de suas
relações estruturais.

2. OBJETIVOS

Permitir  ao aluno a percepção ambiental,  que enfatizam a leitura da linguagem não verbal
contida no meio natural e no meio artificial.

3. CONTEÚDO PROGRAMÁTICO

MENSAGEM VISUAL
• Conceito e Processos de Alfabetização Visual;
• Construção de Repertório Visual;
• Mecanismos de Percepção, Leitura e Interpretação Visual;
• Elementos Fundamentais da Composição: ponto, linha, plano, textura, inter-relaçoes das

formas, Gestalt, etc.;
• Relação Forma-Conteúdo/Criador-Observador;
• Discussão  e  Prática  de  Métodos  e  Técnicas  de  Comunicação  Não-Verbal:  técnicas  de

comunicação visual, conceituação e construção de mensagens visuais.

ESTUDO DA COR
• Definições: Espectro Eletromagnético, Tom, Luminosidade, Saturação;
• Sínteses Aditiva e Subtrativa (RGB e CMYK);
• Cores Complementares / Contrastes de Cor;
• Aspectos Psicológicos e sua aplicação na construção de mensagens visuais.
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